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Tanulméanyunkban a televizié feln6ttek tanuldsdban betoltott szerepét kivanjuk elemezni egy
specialis terllet, a kulturdlis tanulds aspektusaban. Vizsgalédasunk soran tartalomelemzéssel
analizaltuk a szabadon foghatd, tehat a lakossag szamara el6fizetés nélkll elérhetd, foldfelszini
sugarzasu televizids csatornak kinalatat. Az elemzéssel arra kerestiik a valaszt, milyen lehet6ségek
vannak a televizidbdl torténd kulturalis tanuldsra a barki szdmara ingyenesen elérhetd televizids
csatorndk programkindlatabél. Milyen kllonbségek vannak az egyes csatorndk kozott a kinalt
tartalom menyisége, illetve témadja koOzo6t, valamint az ismeretterjesztésre fordittot addasidot
tekintve milyen eltérések mutathaték ki. Vannak-e olyan témdk, amelyek csatornaspecifikusak, és
csak bizonyos adékon hozzaférhetbek, illetve vannak-e altalanos ismeretterjesztd témadak, amelyek
minden csatorna kindlatdban megjelennek.

b o
) -

Bevezetés

A televizids tartalom kulturalis tanuldsban jatszott szerepének vizsgéalatat az indokolta, hogy bar az
egyre tobb funkciéval rendelkez6 okostelefonok alkalmasak a televiziénézésre is, és az interneten
is elérhet6 szamos ismeretterjesztd tartalom, az ismeretterjeszté filmek megtekintésére a
legtobben tovabbra is a hagyomdanyos televiziét részesitik elényben. A debreceni egyetemistak 100
fés csoportja korében végzett 2013-as prébakutatds adatai szerint a megkérdezettek 77 szazaléka
kozvetlenlil a televizibban néz ismeretterjeszté filmeket, nem pedig interneten, vagy
okostelefonon. A Nemzeti Mlivel68dési Intézet IV. Kulturalis Kozfoglalkoztatotti Program
résztvevdinek korében 2016-ban végzett orszadgos kutatds sajat kutatasi eredményei alapjan pedig
arra az eredményre jutottunk, hogy a megkérdezett 3934 ember 76,7 szazaléka néz televizids
ismeretterjeszt6 filmeket, és kozUllk 85,2 szazalék kdzvetlenll a televizidban tekinti meg ezeket,
11 szazalék az internetrdl és mindéssze 2 szdzalék okostelefonrél.

Hasonlé ardnyokat mutatnak a Nielsen K6zonségmérés Kft. eredményei is. A médiakutaté 2016
tavaszan végzett orszdgos elemzése szerint a televiziés tartalmak interetes fogyasztasa jelenleg
még nem mindennapos, a néz6k 34 szazaléka tekint meg interneten tévémdisort, kdzllik 3
szazalék naponta. Az okostelefonos megtekintések aranya 10 szazalék kéril mozog, amelynek oka,
hogy a nézd6k inkadbb a nagyképernyds megtekintést preferdljak (Nielsen 2016).

A televizié kulturdlis tanuldsban betoltétt szerepét amiatt is érdemes vizsgéalni, mert az orszdgos
nézettségi adatok tovabbra is azt mutatjdk, hogy a TV a mai napig a legfontosabb
informacidéforrasok egyike. A Nielsen adatai szerint a hazai lakossag 2016 juliusdban naponta
atlagosan 4 6ra 13 percet toltott a televizidé el6tt, a n6k ennél valamivel tobbet, mig a férfiak
kevesebbet. A felmérésbdl kiderllt, hogy napi atlagban a legkevesebbet a 18-29 éves korosztély,



mig a legtobbet a 60 év felettiek tévézett (Nielsen 2016). A Nielsen médiakutaté 2015 elsé
negyedévre vonatkozd felmérése szerint a televiziés ismeretterjeszt6 csatornak 5,8 szazalékos
nézettséggel rendelkeznek orszdgosan, ami 0,7 szazalékos emelkedést jelent az el6z6 évi
adatokhoz képest. Az adatok magukba foglaljdk a valdés id6ben megtekintett, és a felvételrdl
visszanézett musorokat is. A médiakutaté Osszesen 21 ismeretterjeszté csatorna nézettségét
vizsgalta. A legnagyobb kézénségarannyal (27 szdzalék) a két nagy kereskedelmi TV, az RTL Klub
és a TV2 rendelkezett. Erdekesség, hogy a tudomanyos és ismeretterjeszt§ misorok a teljes
musorfogyasztds 4,7 szazalékat tették ki az emlitett idészakban (Nielsen 2015).

Kulturalis tanulas és a média

A kulturdlis tanulds, mint a kultura széleskérld intézményrendszere és eszkdzrendszere Aaltal
megvaldsuldé nonformdlis és informalis tanuldsi forma mar régoéta képezi tudomdanyos elméletek és
kutatdsok targyat, ha nem is pontosan ezzel a terminussal. Durké Matyas a permanens
muivel6désben ragadta meg ezt a fogalmat. O a felnéttnevelést a permanens mi(ivel6dés
rendszerén belll helyezte el. Permanens muivel6désen a kulturalis javak olyan elsajatitasat értette,
amely kilonb6z6 céld, aktiv tevékenységekhez (spontdan mddon, jarulékosan, vagy céltudatosan)
kapcsolddik, és amely éaltal a személyiség formalddik, fejlédik, vagy akar gazdagodik (Durkd 1980).

Ennek szerinte két formaja lehetséges: a spontdn formaldédas és az intézményesitett kulturdlis
szolgdltatds révén torténd formdlédas. A spontan formaldédads az 6 értelmezési keretében a
munkahoz, barati, kozosségi tevékenységekhez, csaladi, privat élettevékenységekhez
kapcsoléddan torténik. Az ember megfelelé életfeltételeinek, megélhetésének kialakitdsahoz, a
tarsas kapcsolatok és a csaladfenntarté tevékenységekhez kotédik sok esetben spontdn maddon,
nem tudatosan. Ez jelenti a kdzvetlen szocializaciét, amely soran a személyiség formalédik, de ez
mintegy mellékesen torténik, mert a tevékenységnek nem ez a direkt célja. Ugyanakkor az
intézményesitett kulturdlis szolgaltatas révén torténdé permanens m velédésben mar kozvetlen
célként jelenik meg a kulturdlis javak elsajatitdsa. Ennek egyik terllete a céltudatos permanens
nevelés (antropagdgia), amelyben nevel6k és tanulék vesznek részt, a tarsadalom fejlédése
szempontjadbdl kivdnatos nevelési célok elérése érdekében. A masik terllet az Ugynevezett
regenerativ mivelédés, amely célja az egyén feltolt6dése, a rekreacid, a szérakozas, a szérakozva-
muvel6dés és a tajékoztatds (Durkd 1999). A médiat, azon belll is a televiziét a Durkd-féle
felosztasban a regenerativ mivel8dési eszk6zok kozé sorolhatjuk.

A kulturdlis tanulas fogalma a Tanulé Régiék Magyarorszagon kutatas sordn is megjelenik. A hazai
kutatok a Német Tanulasi Atlaszban (Deutscher Lernatlas: DLA) hasznalt meghatarozast vették
alapul, amely a ,Personliches Lernen” (Személyes tanulds) fogalmat hasznalja. A német modell
szerint ez a fajta tanuldsi aktivitds az informalis tanulds és a nonformalis tanulds egy specialis
dimenzidja. Ennek megfeleléen elklléndl mind a formalis (pl. kéz- és fels6oktatas), mind a
nonformalis (pl. szakképzés és felndttképzés) tanulds terlleteitdl. Csakldgy, mint Durkénal, a
fogalom itt is kotheté a médidhoz, hiszen a német kutaték a személyes tanulds soran négy fé
terlletet vizsgaltak: az altalanos (tovabb) képzéseket, a kulturdlis életben torténd részvételt, a
sporttevékenységeket, illetve a média eszkozeivel megvaldésulé személyes tanulast (Juhasz et al
2015). Az UNESCO dokumentumaiban is megjelenik a média, mint a kultdrahoz kapcsoldédé tanulas
egyik terlilete. A szervezet Statisztikai Intézetének jelentése szerint a kultira a kovetkezé
elemekbdl all:



 ,otthoni hasznéalatd” (Home-based) (pl. tévénézés, olvasas, internet hasznalata)
* latogatdshoz kotott” (Going-out) (pl. mozi, szinhdz, mdzeum latogatdsa)

e ,Ontudatformdlds” (ldentity building) (pl. amatdr kulturdlis tevékenységek, egyeslleti
tagsag).

(UNESCO Institute for Statistics 2009)

A média kulturakozvetitési és tanulasi folyamatban betdltétt szerepére tobb elméleti tanulmany és
empirikus kutatas is ramutat. A televizié ismeretterjeszté6 funkciéjara mar a kezdetekben
felfigyeltek a kutaték és a médiaban dolgozé szerkeszt6k. Harangi az 1960-as években
megfogalmazta: ,a televizié a legalkalmasabb eszk6z az emberek tajékoztatdsara, allasfoglalasuk
kialakitdsara, a vildgnézeti, nemzetkozi kérdésektél, az orszdgos problémdkon keresztil, a helyi
k6zosség, s6t az egyén mindennapi életének kérdéséig” (Harangi-Vitar 1967:12). Ezzel
0sszhangban az 1957-ben indult allami Magyar Televizi6 musorpolitikajanak egyik legfontosabb
alapelve az volt, hogy a televizi6é elsésorban kulturakdzvetitd intézmény, és legfontosabb feladata
a magyar kultdra kilénféle terileteinek, értékeinek bemutatdsa. Ennek megfeleléen igyekeztek a
nézéket olvasasra buzditani, de a tudomany népszerlsitée is fontos elv volt, ennek alapjan
keriilhettek képernydre példdul Oveges J6zsef professzor fizikadt népszer(isitd muisorai (Sandor
2008). Crisell a televiziés ismeretterjesztéssel kapcsolatban megjegyzi, hogy a tévé nemcsak
vizudlis élményt nyujt -hasonléan a mozihoz-, hanem sokkal tébb emberhez juthat el, rdadasul az
otthondban. Ugyanakkor a televiziés ismeretterjesztés a szérakoztatas és a tanitas egyfajta elegye,
amelyben nem feltétlenil a tanitason van a hangsuly. Persze megtanulhatja a ,leckét” a néz6, ha
éppen ugy akarja, de a mdsor tisztdn szérakoztatd is tud lenni, ha az egyén ilyen céllal nézi (Crisell
2006). Tobb kutaté szerint a tdmegkommunikaciés eszkozok, benne a televizié elsésorban
szOrakoztatd, nem pedig ismeretterjesztd eszkdzok. Pintér szerint a tévének sem az oktatas és a
felvildgositas a f6 funkciéja, hanem a szérakoztatas (Pintér, 2008). Giovanni ugy véli, a néz6k
hajlamosabbak a televiziét inkabb szérakoztaté eszkdznek, semmint informald, kulturdlis funkciét
betoltének tekinteni. Egy izraeli kutatast hoz fel példanak, amely ramutatott, hogy az ot
legfontosabb média (rédié, tévé, Ujsag, kényv, film) 35 varidbilis szlikséglet kozil a televizié csak
haromban volt elsd: a csalddi egylttlét, a szérakozads, és az id6 ,agyonltése” tekintetében
(Giovanni, 1998). Barbier és Lavenir a francia nemzeti statisztikai intézet felmérését idézik, amely
szerint a kézonség a munka utadni felidllést keresi a televiziézdsban (Barber-Lavenir, 2004).
Metzger és Flanagin szintén azt allapitottdk meg, hogy a televizié primer mddon a relaxacié és a
szbrakozas eszkoze (Metzger & Flanagin, 2002). Ezzel szemben Gerbner Ugy véli: nemcsak hogy
jelentds a televizié kulturakézvetitd funkcidja, de a tévé at is formalta a kulturat azzal, hogy nem az
embereket mozditotta ki az otthonaikbdl, hanem az 6 otthonaikba hatolt be, és vitte helybe a
kultarat. A televizié altal kredlt, megvaéltozott kulturdlis kérnyezet ugyanakkor egyre inkdbb a
marketing melléktermékévé silanyult, egyre tobb a televiziés csatorna, melyeken egyre hasonlébb
tartalmakat, standardizalt, futészalagon gyartott musorokat lathatunk (Gerbner 2000). T. Kiss
szerint napjaink valamennyi civilizaciéjaban -féképp a nyugati civilizaciéban a média az emberi élet
centrumava, szervezd meghatarozé tényezdjévé valt, és sokak szdmdra ez az egyetlen kulturalis,
tdjékozdddasi és mdlvelédési lehetéség (T. Kiss 2008). Kapitany ugy Véli, hogy a
tomegkommunikdaciés intézmények a kultdraalakitds egyik f6 forrasat jelentik, amennyiben
szimbolikus formakat, divatot, szokasokat, életmdédot, normakat, értékeket, mulvészetet
kdzvetitenek (Kapitany - Kapitany 1998). Benedek szerint az Uj technoldgidk révén a tanulas és



ismeretszerzés mediatizdléddott, melynek f6 terepévé az elektornikus média valt, koztik a televizid,
az internet és a mobiltelefonok, melyek potencialis tanulasi feltételeket jelentenek (Benedek 2006).
Csoma a televiziét az ,elektronikus tanulds” fogalomkoérébe sorolja, amely kiterjedt tanuldsi
potencidlt hordoz magdban, kiépitve a tanulds kotetlen és kotott formait (Csoma 2006).

A televizié ismeretterjesztésben betoltott funkcidéjat az 1960-as évekig nem vizsgaltak
Magyarorszagon. 1965 el6tt csak csak statisztikai jellegl vizsgalatok voltak altaldban a televiziérol,
amelyek nem foglalkoztak a televizi6 népmdlvelésre, szabadid6re, csaladi életre, k6zosségi
aktivitdsokra gyakorolt hatdsaival. 1965-ben azonban a Bratislavai NépmUvelési Intézet javaslatara
a Magyar Népmdlvelési Intézettel k6zosen elvégeztek egy kutatast a két orszag hataran fekvd
falvakban a televizi6 mdveldédési hatdsairdl. A kutatds szerint mar akkor a televiziézas allt a
szabadidé eltdltésben az elsé helyen az olvasas és a kedvtelés-pihenés el6tt. A televiziéban akkor
k6zolt mulsorok 27,3 szazaléka a miveldédést szolgalta, és nagyjabdl ugyanennyi volt a tajékoztatéd
és a szérakoztaté milsorok ardnya is. A legtobben (61,7 szdzalék) szérakozasi céllal nézték a tévét,
16,6 szadzalék muvelddési célzattal, 3,6 szdzalék pedig kifejezetten a tudomanyos ismeretterjeszté
filmekre volt kivancsi (Harangi-Vitdr 1967). A mar idézet 2013-as, a Debreceni Egyetem 100
hallgatéja korében végzett prébakutatas eddig nem publikalt eredménye szerint a megkérdezettek
48 szazaléka az ismeretterjesztd filmeket is elsdsorban szérakozasi céllal nézi, tovabbi 41 szdzalék
pedig részben tanulasi, részben szérakozasi céllal.

A fenti kutatdsok azokat az elméleteket tamasztottak ald, amelyek szerint a televiziét elsédlegesen
a szérakozas eszkdznek tekinti a lakossdg. Ez viszont nem zarja ki annak kulturakézvetité és
ismeretdadd szerepét. A magyar felnéttek televiziébdl térténd tanuldsi szokasait a Forray és Juhasz
vezetésével zajlott , A feln6ttkori autondm tanulas és tudaskorrekciés elkotelez6dés”cimi kutatas
is vizsgalta. Az OTKA altal finanszirozott tudomanyos felmérés 2006 és 2008 kozott zajlott. Ennek
soran egy Internetre épll6é orszagos kérdéives adatgyljtéssel 1200 felnétt (25-64 évesek) 6nalld
tanuldssal kapcsolatos szokasait és experimentdcidit vizsgdltdk. A felmérésben részt vettek 17
szdzaléka ugy nyilatkozott, hogy leginkdbb a TV segitségével végzett 6nallé tanuldst. 54
szazalékuk pedig tobbé-kevésbé szerzett ismereteket tévémdulsorokbdl, igy 0Osszességében
elmondhaté, hogy a kutatasban részt vettek csaknem 70 szazaléka varidbilis mértékben, de
tanuldsi eszkdéznek is tartotta a televiziét (Forray - Juhasz 2009).

A kutatas és hipotézisek

A jelenlegi kutatasunk sordan a foldi sugarzdsban Magyarorszdgon szabadon foghatd,
ismeretterjeszté tartalmat is kézvetitd hdrom kodzszolgalati és két kereskedelmi televizié kindlatat
elemeztik beavatkozas mentes, tartalomelemzés jellegl vizsgalattal. A kivalasztott televizio
csatornak a kovetkez6k voltak: Duna TV, M2, M3 Anno, TV2, RTL Klub. Ezen televiziok mdsorain
kifejezetten az ismeretterjesztd tartalmakat kerestiik. Fontos megjegyezni, hogy az elemzésiink
idépontjdban még nem létezett az M5, a Magyar Televizié kifejezetten ismeretterjesztésre és
oktatdsra szakosodott tematikus televizidja, igy ezen csatorna kindlata még nem képezhette az
elemzéslink targyat. A tartalomelemzés soran kvalitativ és kvantitativ mddszereket egyarant
felhaszndltunk. A csatorndk programkinalatanak elemzését a heti mdsorljsag segitségével
végeztik, igy szamszerdlsithetd adatokat kaptunk egyrészt az ismeretterjeszté mdlsorok szamardl,
illetve azok musoridejérél. Ahol a cimbdl nem derllt ki egyértelmlien a tartalom, ott kvalitativ
elemzéssel, a mUsor leirdsdbdl allapitottuk meg, szerepel-e benne ismeretterjesztd elem.
Ugyancsak kvalitativ elemzést igényelt az egyes mUlsorszamok témakorokbe sorolasa. A kutatas



id6keretét egy kivalasztott hénap, 2016 aprilisa jelentette. Ezen hdénapon belll a fent emlitett
televiziék szombati és vasarnapi muisorkinalatat elemeztik, 6sszefliggésben azzal, hogy a feln6ttek
szabadid6ben torténd, televizié segitségével végzett kulturdlis tanuldsi lehet6ségeit kivantuk
vizsgalni. A hétvégi idépont kivalasztdsat a KSH szabadid§ kutatdsainak eredménye adta.

A kiilonbozo6 tevékenyseégtipusokra forditott idé hossza hétkoznap,
1.illetve hétvégén, 2009/2010 (napi atlagos idoraforditas, perc, ,,A” mutatod) zve.
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Amint az 1. dbrabdl latszik a 2013-as orszagos vizsgalat szerint a lakossdg szamara a két hétvéqi
napon all rendelkezésre a legtdbb id6 a szabadon végzett tevékenységekre (dtlagosan 331 perc) a
fiziolégiai szikségletek és a tarsadalmilag kotott tevékenységek mellett. A szabadon végzett
tevékenységek kozil pedig kimagasléan vezet a televiziézasra forditott idé - napi atlagban 152
perccel (KSH 2013). igy egy atlagos felnétt szamara vélhetden a hétvégi napokon all a legtdbb idé
rendelkezésre a televizidhaszndlatra, és az onnan szdrmazd ismeretterjesztd tartalmak
befogadasadra. Ennek megfeleléen elemzésliinkben a kivalasztott hénap szombati és vasdarnapi
televizios programkindlatat vizsgaltuk meg az ismeretterjesztd tartalom dimenzidjaban. Mivel 2016
aprilisdban 6t hétvége volt (bdr mdajus elseje vasarnapra esett, ezt is beleszamitottuk), igy
0sszesen tiz nap programkinalatat elemeztik az emlitett 6t TV csatornan. A vizsgalat el6tt a
kovetkez6 hipotéziseket allitottuk fel:

1. Az ismeretterjeszt6 tartalmak megjelenése gyakoribb lesz a kézszolgalati televiziés csatornakon
(Duna TV, M3, M2).

Ezt a fentebb ismertetett a kdzszolgalati Magyar Televizié mlsorkészitési elveire alapozzuk, amely
szerint a tévé elsdsorban kultirakozvetitd intézmény. Természetesen az azéta eltelt csaknem 60
évben mddosulhattak ezen elvek, de Ugy véljik, a kdzszolgdlati televiziok esetében a mai napig



hangsulyosabb az ismeretterjeszté fukcid, mint a kereskedelmi tévéknél. Feltételezve, hogy a
komolyabb, fajstulyosabb, tudomdanyosabb jellegl ismeretterjesztd misorok nézettsége kisebb,
mint a pusztan szérakoztatdé muilsorszamoké, igy feltételezzilk, hogy a minél magasabb
nézettségben, és az ebbdl fakadd rekldambevételekben érdekelt kereskedelmi televizidk
kindlatdban kisebb ardnyban jelennek meg a kifejezetten ismeretterjeszt tartalmak, és nagyobb
aranyban kinalnak magasabb nézettséggel kecsegtetd, kifejezetten szérakoztaté tartalmakat.

2. Kllonbségek mutathatdk ki az egyes televizids csatornakon sugarzott ismeretterjeszté mulsorok
témakorei kozott, illetve a kereskedelmi és a kdzszolgalati adékon megjelend témak kozott.

Azt feltételeztik, hogy az egyes csatornakon megjelené ismeretterjeszté tartalmak témakorei nem
fedik egymast. Ennek megfeleléen masféle témakdrdkre koncentralnak az egyes csatorndk, igy
példaul az M3 Anno kinalatdban vélhetéen a torténelmi témdju misorok lesznek a domindnsak. Azt
is feltételezziik, hogy kilénbség lesz kimutathaté a kereskedelmi és a kozszolgdlati televizidk
ismeretterjesztd kinalata kozott,

3. A kereskedelmi televizibk nem sugdroznak ismeretterjeszt6 tartalmat a legnézettebb
idésavokban, ezzel szemben a kdzszolgalati televizidk igen

Ezt abbdl kiindulva feltételezziik, hogy a rekldimbevétel-orientdlt kereskedelmi televizidknak a
legnézettebb id6savokban olyan mUisorokat kell sugarozniuk, amelyek magas nézettséggel jarnak.
A fent emlitett kutatdsok alapjan az ismeretterjeszté milsorok -bar szérakoztatéak- nem tartoznak
a legnézettebb mlsortipusok kézé. Ezért a nagyobb hirdetési bevételben érdekelt kereskedelmi
csatorndk a fémdUsorid6ben nem sugdroznak ilyen tartalmat. A fdUsoridbnek egyrészt a
Médiatorvényben rogzitett 18.30 és 21.30 kozotti esti idésavot (Médiatérvény 2010), illetve a
hétvégi 6radkban a legnézettebb délelétti gyereksdvokat (amely nagyjabdl 7 és 10 éra kozé tehetd)
értettik (NMHH 2014). Mivel a kézszolgalati televizidkat kevésbé szoritja a hirdeték utani verseny,
igy feltételezziik, hogy ezek a csatorndk az emlitett fémdsoridében is kdzvetitenek ismeretterjeszt6
tartalmakat.

A kutatas eredményei

Els6ként azt vizsgaltuk meg, milyen mértékben jelennek meg ismeretterjeszt6 tartalmak a
szabadon foghatd televiziés csatornakon, és ezekben a muisorszamokban hanyféle témakort
jelenitenek meg.

1. dbra: ismeretterjeszt6 tartalmak megjelenése az egyes csatorndkon, azok adasidén belili
aranya
(Forrds: sajat készités)

Csatorna Adasidé (perc) Adasidén belili arany Témakorok sz



Duna TV 6055 42 11
M3 Anno 5750 40 9
TV2 2065 14,3 7
RTL Klub 1765 12,3 7
M2 1575 11 5

Az 1. dbran feltintetett eredményekbdl latszik, hogy a szabadon foghaté televizidés csatornak kozul
két kdzszolgalati csatornan, a Duna TV-n és a nosztalgia tévéként mikodd, féképp régi filmeket és
televiziés showmd sorokat sugarzé adén, az M3 Anno csatorndn jelent meg a legtébb
ismeretterjeszté tartalom. Mindkét televizié esetében az adasidd legalabb 40 szdzalékat tették ki
ismeretterjesztd filmek és/vagy ilyen jellegd muisorok (pl. miiveltségi vetélkeddk). Erdekes, hogy az
ugyancsak kézszolgalati M2-n az adasiddé minddssze 11 szazaléka volt ismeretterjesztd jellegd, itt a
képet arnyalja, hogy ez a TV a nap tllnyomoé részében gyerekcsatornaként mikodik, és csak a
hajnali, valamint az esti és éjszakai 6rdkban jelennek meg ismeretterjeszt6 jellegli adasok. Ennek
ismeretében az elért 11 szazalék mar kézel sem szamit annyira alacsony értéknek. A két szabadon
foghat6é kereskedelmi televizio, a TV2 és az RTL Klub elemzett hétvégi kinalataiban nagyjabdl
azonos mértékben, az adasidd 12-14 szdzalékaban szerepeltek ismeretterjesztd tartalmak.
Erdekesség, hogy ezek féképp a hajnali (4 és 6 6ra kozotti), valamint a reggeli-délel6tti
idésavokban (8 és 12 6ra kozott) jelentek meg a leggyakrabban. A megjelenitett témakoroket
vizsgalva elmondhatd, hogy a Duna TV ismeretterjeszt6 kindlata terjedt ki a legtobb témakorre
(11), ezt kovette az M3 Anno 9 témakaorrel. A két kereskedelmi TV egyarant 7-7 témaban sugarzott
ismeretterjeszté tartalmakat, mig az M2-n 5 féle témakort tudtunk beazonositani az elemzett
napokon.

Elemzéslinkben az ismeretterjeszté témakorok megjelenitését is megvizsgaltuk, elemezve, melyik
téma Osszességében milyen adasidével jelent meg a kutatasba bevont televizibk hétvégi
programjain.

2. dbra: 6sszességében a leggyakoribb megjelenitett témak percben kifejezett adasidében, és
az azokat kozl6 csatorndk szama
(Forras: sajat készités)

Témakor Adasido (percben) Csatornak szam:

Torténelem 2965 3




Irodalom, képzémlivészet, filmmUlvészet, kortdrs mlvészet, (1665 3
kultdra

Szinhaz, komolyzene, jazz, zenetanitds 1665 4
Gasztrondmia 1645 4
Altaldnos mdveltség (pl. mlveltségi vetélkedd) 1219 3
Baba-mama, csaladi élet 1175 2
Kdénnylzenei koncertek, zenészportrék 1130 2
Féldrajz, néprajz 1110 3

A 2. abra adataibdl kitlinik, hogy az elemzet csatorndkon O0sszességében a torténelem témakore
jelent meg legnagyobb adasiddével. Harom csatorna ko6zolt ilyen témaju ismeretterjesztl
mUsorszamokat. Szintén hdrom csatorna sugarzott irodalommal, képzémdivészettel,
filmmlUivészettel, kortdrs mUivészettel és kulturaval kapcsolatos adasokat. Ezek &sszesitett
adasideje azonban mar jéval elmarad a torténelemhez képest. Erdekesség, hogy ez a kategéria
csak a kozszolgalati televizidk kinalatdban volt jelen. Percre pontosan megegyezett a szinhaz,
komolyzene, jazz és zenetanitds témakorre forditott adasidd, amely téma a TV2 kivételével
mindegyik elemzett csatorndn megjelent kilonb6z8d mértékben. Népszerld volt a gasztronémia
témakore is, amely szintén négy elemzett csatorndn jelent meg, csak az M2-n nem taldltunk ilyen
témajl ismeretterjeszt6 mdsort az elemzett napokon. Erdekesség, hogy a valldsi és egyhazi
musorok csak a Duna TV-n szerepeltek, a haztartas, lakberendezés, kertészkedés témakor csak a
TV2-n, a marketing ismeretek pedig csak az RTL Klubon jelentek meg. Megvizsgaltuk azt is, hogy
az egyes csatornakon melyek voltak a legnagyobb adéasidével szerepld ismeretterjeszté témakorok.

3. 4bra: Az egyes csatorndkon leggyakrabban megjelent ismeretterjeszté témakorok
(Forras: sajat készités)

Csatorna Leggyakoribb témakor Adasido (percben)
M3 Anno Torténelem 2555
M2 Ként\y(jzenei koncertek, 1000
zenészportrék
Duna TV Gasztronémia 940
RTL Klub Altaldnos miveltség 614

Héaztartas, lakberendezés,
TV2 , ) 590
kertészkedés



A 3. 4brat elemezve elmondhatd, hogy minden elemzett csatorndn mas- és mas témakor szerepelt
legnagyobb adasidével. Az M3 Anno csatorndn a torténelmi témajd ismeretterjeszté adasok
jelentek meg a legnagyobb aranyban, ami illeszkedik a csatorna profiljdhoz, amely elsésorban a
Magyar Televizié archiv mlsorszamait sugadrozza. Szintén tematikus csatorndnak tekintheté az M2,
amely napkozben gyermekmlUsorokat, éjszaka pedig kulturdlis, els6sorban zenei malisorokat
kozvetit, igy a kortars konnylzene ismertetésében jatszik kultUrakozvetité szerepet. A Duna TV-n,
mint kozszolgalati TV-n érdekes médon egy kdnyedebb milfaj, a gasztrondmia jelent meg a
mUsoridd legnagyobb aranyaban az ismeretterjeszt6 tartalémak kozil. Az RTL Klub kilénb6z6, az
altaldnos mliveltséget emeld tamaju ismeretterjeszté muisorokat sugarzott legnagyobb ardnyban,
mig a TV2-n a hdaztartdssal, lakberendezéssel és kertészkedéssel kapcsolatos ismeretterjesztd
musorszamok jelentek meg leginkabb, és csak ezen a tévén talaltunk ilyen témaju misorokat az
elemzett id6szak elemzett csatornai kozétt. Erdekesség, hogy az egészség és életmdd, valamint az
auté-motor kategéridk kizarélag az elemzett kereskedelmi tévék kindlataiban szerepeltek. igy
bizonyos foku kilénbség volt kimutathaté a kereskedelmi és a kozszolgalati televizidk
ismeretterjeszté kindlata kozott.

Ezt kdovetden attekintettlilk, hogy a szabadon foghaté csatorndk milyen idésavokban kozvetitettek
ismeretterjesztd tartalmakat. ismeretterjeszté tartalmaiban konkrétan milyen témakoérok jelentek
meg az elemzett id6szakban, és azok 0©sszesen hany percet tettek ki. Ennek ismeretében
sorrendbe tudtuk rakni a leggyakrabban érintett témakoroket.

4. abra: az ismeretterjesztd tartalmak megjelenitési idésavjai az elemzett csatorndkon
(Forrds: sajat készités)

Idosavok RTL Klub M3 Anno Duna TV

04-06

06-08

08-10

10-12

12-14

14-16

16-18

18-20

20-22

22-00

00-02
02-04

Ahogy a 4. abrabdl kitlinik, a két kereskedelmi csatorna, a TV2 és az RTL Klub a kevésbé nézett
hajnali-reggeli idésavban sugdrzott ilyen ismeretterjeszt§ mulsorokat, ugyanakkor az is latszik,
hogy a délel6tti, gyereksdv idején is voltak ilyen mUsorszamok. Az RTL Klub pedig az esti
fdmusorid6ében is kdzvetitett ismeretterjesztd tartalmakat. Az M2 csak az esti-éjszakai idésavban



sugarzott ilyen jellegl mdUsorokat, 6sszhangban azzal, hogy napkdzben gyerekcsatornaként
tizemel. Erdekesség, hogy az M3 Anno kindlatdn az esti f6misorid6ben nem szerepeltek
ismeretterjeszté mlsorszamok. A Duna TV viszont mind este, mind reggel és délelétt, illetve a kora
délutdni id6savban is mUsorra tlzott ismeretterjeszté tartalmakat az elemzett napokon.
Ugyanakkor a 14 és 18 dra kozotti misorsavban egyik elemzett televizid6 nem sugarzott ilyen
tartalmakat.

Osszegzés

Az adatokat elemezve azt lathatjuk, hogy az elemzett, szabadon foghatd televiziés csatornakon
szignifikdns mértékben voltak jelen az ismeretterjeszté jellegd muisorszamok. Ez elsdsorban a
koézszolgalati televizidkra, azon belll is kiemelkedé médon a Duna TV-re és az M3 Anno csatornakra
volt jellemzd. F6képp a torténelemmel, a kortars kultdra alkotdsaival (zene, képzdémdlvészet),
irodalommal, szinhdzzal és a gasztronémiaval foglalkozé mUisorszamok szerepeltek legnagyobb
musoriddvel az elemzett csatornak ismeretterjesztd programkinalataban.

Az eredmények alapjan elmondhatjuk, hogy az elsd hipotézisiink, amely szerint az ismeretterjeszt6
tartalmak megjelenése gyakoribb lesz a kdzszolgalati televiziés csatornakon (Duna TV, M3, M2)
teljesen beigazoldédott. Bar a Magyar Televizid mUsorkészitési elveit az 1950-es években hatdroztak
meg, a mai napig hangsulyosan megjenik a csatorndk kinalatdban az ismeret-és kulturaterjesztd
funkcid. Feltételezésiinknek megfeleéen kimutattuk, hogy a minél magasabb nézettségben, és az
ebbdl fakadd reklambevételekben érdekelt kereskedelmi televizidk kinalataban jéval kisebb
aranyban jelentek meg a kifejezetten ismeretterjeszté tartalmak.

Ugyancsak teljesen beigazolédott a mdasodik hipotéziink, amely alapjan klilonbségek vannak az
egyes televizids csatorndkon sugdrzott ismeretterjeszt6 mlsorok témakorei kozott, illetve a
kereskedelmi és a kozszolgdlati adékon megjelené témak kozétt. Az egyetlen, kifejezetten
témaspecifikus csatorndt, az M3 Anno-t kivéve mindenhol tobb téma jelent meg, és az atfedések
mellett akadtak olyanok is, amelyek csak egy-egy csatorndra voltak jellemzdéek. igy valldsi és
egyhazi mlsorok csak a Duna TV-n szerepeltek, a haztartds, lakberendezés, kertészkedés témakor
csak a TV2-n, a marketing ismeretek pedig csak az RTL Klubon jelentek meg. Az egészség és
életmdd, valamint az auté-motor kategoéridk kizarélag az elemzett kereskedelmi tévék kinalataiban
szerepeltek az elemzett napokon. igy bizonyos foku kiilénbség volt kimutathaté a keres-kedelmi és
a kozszolgalati televizidk ismeretterjesztd kindlata kozott.

Harmadik hipotéziink viszont csak részben igazolédott be, igy nem mondhatjuk azt, hogy a
kereskedelmi televizibk nem sugdroznak ismeretterjeszté tartalmat a legnézettebb idésavokban,
mig a kozszolgdlati televizidk igen. Az elemzaslnk ugyanis azt mutatta, hogy mindkét két
kereskedelmi csatorna sugdrzott ismeretterjeszté tartalmakat a délel6tti, nagyobb nézettségl
gyereksav idején is, s6t az RTL Klub a legnézettebb esti fémUsorid6ben is kozvetitett
ismeretterjeszté tartalmakat. Ugyanakkor a kozszolgédlati M3 Anno kindlatdn pont az esti
fémUsoridében nem szerepeltek ismeretterjeszté mlisorszamok.



Osszességében az eredmények alapjan elmondhatd, hogy a televizié potencidlis szerepet tdlthet
be a felndttek kulturdlis tanulasdban, igazolva azokat az elméleteket, amelyek ezt allitjak, illetve
megerdsitve a korabbi kutatasok eredményeit, amelyek szerint a televizié betdlt ismeretterjesztd
szerepet is. Ugyanakkor az elemzésliink csak a felkindlt tartalmat tekintve allithatja azt, hogy a
televizié szerepet jatszik a kulturalis tanuldsban. Annak megdllapitasa, hogy a feln6ttek élnek-e a

tévé

altal felkinalt lehet6séggel, és hasznaljdk-e ezen csatornakat kulturalis tanuldsra, Ujabb

kutatds targyat képezheti, ezlittal a befogadd szempontjabdl.
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